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Современные финансовые методы 
торговой политики

В статье представлен подход к использованию различного рода финансовых инстру-
ментов, направленных на ограничение межстранового потока товаров. Рассмотрены наи-
более популярные методы финансового ограничения международной торговли — анти-
демпинговые меры и компенсационные пошлины. Приведены различные виды демпинга. 
Выделены необходимые условия введения ограничений финансового характера. 
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Большие объемы и динамичное развитие сферы международной тор-
говли обусловили ее всё возрастающее значение для современной 
экономической системы. Данное обстоятельство определяет стрем-

ление стран к управлению и регулированию международной торговли с по-
мощью разнообразных методов. 

На наибольшем уровне обобщения регулирующие инструменты делятся 
на ме тоды экономического и неэкономического характера. К последним относятся 
различные договора, соглашения, акты, правовые режимы, которые заключают-
ся между странами на уровне исполнительной власти (между правительствами) 
и подлежат ратификации законодательной властью (парламентом). Они заклю
чаются обыкновенно на 5–10 лет и периодически подлежат пересмотру. Данные 
инструменты носят в большей степени правовой, нежели экономический харак-
тер, т. е. устанавливают юридическую базу проведения торговых операций.

Экономические методы делятся на тарифные и нетарифные. Нетарифные 
методы регулирования получили широкое распространение на современном 
этапе развития, потому что:

1) в ходе многосторонних переговоров в рамках Генерального соглаше-
ния по тарифам и торговле (ГАТТ) средневзвешенная ставка импортного тамо-
женного тарифа значительно сократилась: после реализации пакета решений 
Уругвайского раунда ГАТТ (1986–1994 гг.), правилами и нормами которого 
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регулируется более 90 % мировой торговли товарами и услугами, средний 
уровень таможенного обложения составляет приблизительно 3 %;

2) применение тарифных ограничений жестко контролируется междуна-
родными организациями и сократилась возможность манипулирования став-
кой таможенного тарифа: в одностороннем порядке большинство стран могут 
изменять ее только в сторону уменьшения;

3) нетарифные барьеры в гораздо меньшей степени, чем тарифные, под-
вержены контролю со стороны наднациональных институтов в силу их много-
численности, разнообразия, сложности унификации и сравнения;

4) международные организации, регулирующие товарообмен между страна-
ми, допускают в некоторых случаях введение нетарифных ограничений;

5) ограничительный эффект от использования нетарифных методов регу-
лирования товарных потоков часто превосходит результат от введения анало-
гичных по направленности тарифных барьеров;

6) нетарифные ограничения, в отличие от тарифных, не являются допол-
нительным налогом для национальных потребителей.

Нетарифные ограничения представляют собой совокупность инструмен-
тов торговой политики, выходящих за рамки таможеннотарифного регулиро-
вания и направляемых на лимитирование объемов импортных поставок и сти-
мулирование экспорта.

В мировой практике используются различные способы классификации нета-
рифных ограничений. Трудность введения единой градации обусловлена невоз-
можностью полного охвата всего множества видов нетарифных барьеров, так как 
в настоящее время в мировой экономической системе их насчитывается порядка 
восьмисот. Кроме того, их количество каждые 15 лет увеличивается практически 
в 4 раза, что вызывает необходимость внесения периодических изменений и до-
полнений. На наиболее высоком уровне обобщения нетарифные ограничения 
подразделяются на финансовые, скрытые и количественные.

Финансовые методы торговой политики (или меры контроля за ценами, 
как их также называют) представляют собой форму нетарифного регулиро-
вания посредством введения ограничений для защиты интересов произво-
дителей одной страны от недобросовестной конкуренции со стороны произ-
водителей другой страны, под которой понимаются поставки иностранных 
товаров по заниженным ценам. 

Среди финансовых методов регулирования наиболее широкое распростране-
ние получили антидемпинговые и компенсационные барьеры. В качестве само-
стоятельного инструмента нетарифного ограничения товарных потоков они ис-
пользуются сравнительно недавно. Тем не менее в настоящее время по данным 
Конференции ООН по торговле и развитию (ЮНКТАД), данный вид торговых 
барьеров охватывает около 40 % ассортимента международной торговли.

Антидемпинговые меры — финансовый метод нетарифной торговой по-
литики, используемый для защиты национальных экономических интересов 
при ввозе иностранных товаров по демпинговым ценам. Демпинг, согласно 
статье VI ГАТТ, состоит в том, что товары одной страны поступают в торговый 
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оборот другой страны по цене ниже нормальной стоимости товаров, т. е. ниже 
цены, которая устанавливается при обычном течении торговли, на аналогич-
ный товар, когда последний предназначается для потребления в экспортирую-
щей стране. Выделяют следующие разновидности демпинга:

• преднамеренный (хищнический, грабительский) демпинг — экспорт-
ные поставки по цене ниже справедливой с целью установить монопольное 
положение на рынке импортирующей страны и получить прибыль за счет 
последую щего увеличения цены;

• валютный демпинг — экспорт товаров по сниженным ценам из стран 
с обесцененной валютой в страны с более стабильной валютой;

• постоянный демпинг — долговременная продажа товаров на зарубеж-
ном рынке по цене более низкой, чем на внутреннем;

• спорадический демпинг — эпизодическая продажа товаров по снижен-
ным ценам, для поддержания стабильного уровня цен на внутреннем рынке;

• взаимный демпинг — встречная торговля одинаковым товаром по це-
нам ниже нормальной.

Применение антидемпинговых мер основано на запрещении демпинга нор-
мативноправовыми актами многих стран и правилами ГАТТ/ВТО. В 1967 г. 
на Женевской конференции был принят международный «Антидемпинговый 
кодекс», регламентирующий процедуру выявления и доказательства факта дем-
пинга, а также способы компенсации ущерба, понесенного предпринимателя-
ми импорти рующей страны. Для этого проводится антидемпинговая процедура, 
в ходе которой определяется нормальная стоимость товара, производится ее срав-
нение с ценой экспортируемого товара и устанавливаются материальные потери, 
которые наносят или могут нанести отечественной промышленности поставки 
по сниженным ценам.

Под нормальной, или естественной, стоимостью товара понимают:
− внутреннюю цену товара в странеэкспортере (т. е. цену на такой же 

или аналогичный товар, предназначенный для внутреннего рынка страны проис-
хождения);

− цену экспорта в третьи страны (т. е. цену на аналогичный товар, экс-
портируемый из страны производства в третьи страны);

− реконструированную цену (т. е. цену, полученную в результате сложе-
ния постоянных и переменных затрат на производство и разумной прибыли, 
обыкновенной для подобных поставок).

Для устранения противоречий полученная нормальная цена и цена экспор-
тируемого товара должны относиться к коммерческим сделкам одного периода, 
осуществляемым на нормальных коммерческих условиях, и их сопоставление 
должно проводиться на единой базе — франкозавод. При превышении нор-
мальной цены над ценой поставки могут быть применены антидемпинговые 
меры. Но ограничения вводятся, только если будет доказано, что:

− экономическим интересам национальных производителей аналогичных 
товаров был или может быть нанесен ущерб (информацию о потерях от демпин-
га конфиденциального и неконфиденциального характера должны предоставить 
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отечест венные производители, на долю которых приходится не менее 50 % обще-
го объема производства аналогичного товара в импортирующей стране, при по-
даче письменной жалобы в соответствующий институциональный орган);

− реальные или возможные потери отечественных производителей являют-
ся значительными, т. е. разница между нормальной и демпинговой ценой не ме-
нее 2 % экспортной цены и объем поставок более 3 % от объема всего импорта 
данного товара в страну.

Антидемпинговые ограничения могут принимать следующие формы: 
− заключение соглашения о повышении экспортером цены или сокращения 

объемов поставок (между сторонами проводятся консультации, в ходе которых 
определяется минимальный уровень цен или допустимое к экспорту количество 
товаров);

− введение запрета на продажу установленного товара из конкретной 
страны, что обыкновенно является результатом конфронтации производителя 
и экспортера аналогичной продукции, когда стороны не идут на сотрудни
чество, отказываются от заполнения рассылаемых анкет или не сообщают 
о себе органу, проводящему расследование;

− введение антидемпинговой пошлины, которая устанавливается сроком 
до 5 лет для компенсации потерь и защиты внутреннего рынка страны от вво-
за товаров по демпинговым ценам.

Антидемпинговая пошлина может устанавливаться как постоянная фик-
сированная сумма в национальной валюте за единицу товара, определенный 
процент от таможенной стоимости товара, разница между таможенной стои-
мостью и нормальным уровнем цены или разница между ценой реализации 
и ценой на внутреннем рынке. Но независимо от способа определения пошли-
ны она не должна превышать суммы ущерба от демпинга.

Компенсационные ограничения — финансовый метод нетарифной торго-
вой политики, представляющий собой ответную меру на поставки товаров, 
при производстве которых прямо или косвенно использовались субсидии, 
с целью защиты национальных экономических интересов. Субсидирование 
может осуществляться в двух формах:

• прямое субсидирование — выплата экспортеру после заключения им ком-
мерческой сделки в размере разницы между ценой реализации и величиной, полу-
ченной в результате сложения постоянных и переменных затрат на производство 
данного товара и разумной прибыли, обыкновенной для подобных поставок;

• косвенное субсидирование — предоставление финансовых льгот произ-
водителям определенных товаров в виде освобождения или снижения ставки на-
логов, предоставления займов по преференциальной ставке, возврат сумм произ-
веденных таможенных платежей и т. д.

По направленности воздействия субсидии делятся на:
• экспортные — дотации, выплачиваемые производителям, реализую-

щим свою продукцию на внешних рынках;
• импортные (внутренние) — дотации, предоставляемые производите-

лям товаров, предназначенных для конкуренции с импортом.
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Использование субсидий для повышения конкурентоспособности товаров за-
прещено международными правилами ГАТТ / ВТО и правовыми актами многих 
стран (исключение составляет сельскохозяйственная продукция). В связи с этим 
широкое распространение в мировой практике получила замена субсидирования 
экспортными (таможенными) кредитами. Под экспортным кредитом принято по-
нимать финансовое стимулирование экспортоориентированных секторов нацио-
нальной экономики. Предоставляется он преимущественно в виде: 

− отсрочки уплаты таможенной пошлины, разрешение на которую дает
ся таможенными органами, при выполнении некоторых условий: наличии га-
рантии и уплаты процентов на сумму пошлины за период отсрочки платежа;

− денежных выплат иностранным покупателям или их банкам с целью 
финансирования покупки национальных товаров и услуг;

− разницы между рыночной процентной ставкой и льготной ставкой, под 
которую выдается кредит;

− страхования коммерческих и политических рисков частными компаниями 
и государственными организациями для защиты интересов экспортеров (покры-
тие убытков по политическим рискам обыкновенно превышает 90 % суммы кре-
дита, по иным видам рисков достигает 80–90 %). 

Для установления факта несправедливой ценовой конкуренции упол-
номоченными органами проводится расследование, во многом аналогичное 
антидемпинговой процедуре. Компенсационные меры вводятся при соблюде-
нии следующих условий: 

− если отечественным производителям аналогичной продукции нано-
сится или может быть нанесен материальный ущерб в результате импорта 
субсидируемых товаров; 

− если ввоз продукции иностранного происхождения, при производстве ко-
торой прямо или косвенно использовались субсидии, препятствует организации 
или расширению производства подобных товаров в импортирующей стране.

При подтверждении субсидирования определяется компенсационная пошли
на, как правило, в размере произведенной дотации, что нейтрализует эффект 
произведенных выплат. Несмотря на то, что официально компенсационные огра-
ничения применяются с целью защиты от недобросовестной конкуренции, в дей-
ствительности часто целью их введения является дискриминация импорта.
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N.M. Karaulova

Modern Financial Methods of the Trade Policy

Approach to use of different kinds of financial instruments directed on restriction 
of an intercountry stream of goods is presented in article. The most popular methods of fi-
nancial restriction of international trade – antidumping measures and countervailing du-
ties are considered. Different types of a dumping are given. Necessary conditions of intro-
duction of restrictions of financial character are pointed out.

Keywords: financial methods; countervailing duties; antidumping measures; antidum
ping duties.


